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GIRIS

Sanayi inkilab1 ile baslayan ve halen devam etmekte olan bilim ve teknolojideki hizli
gelismeler, her alanda oldugu gibi iletisim alaninda da etkili olmus ve medyay1, hayatimizin Gnemli
bir pargasi haline getirmistir.

Cocuklarin medya kullanim aligkanliklari hakkinda yapilan ulusal ve uluslararasi
aragtirmalar, medyada gegirilen zamanin her gegen giin daha da arttigini géstermektedir. Bu durumun
cesitli sebepleri vardir.

Bunlardan biri ¢ocuklara yonelik medya araci, yapimi ve igeriklerindeki artistir. Son yillarda
¢ocuklara yonelik ¢ocuk kanallari, diziler, animasyon filmleri, oyun siteleri, ¢ocuk dergileri vb.
medya yapim ve igeriklerindeki artig buna drnek olarak gosterilebilir.

Bir diger sebep ise medya teknolojilerindeki gelismeler ve erisim kolayligidir. Yakin zamana
kadar film izlemek, miizik dinlemek, kitap okumak, fotograf ¢ekmek, Internete baglanmak, video
oyunu oynamak gibi etkinlikler igin farkli farkli araglara sahip olmak gerekiyordu. Giiniimiizde ise
tiim bu araglarin islevini tek basina gorebilen akilli telefonlar gibi araglar hayatimiza girmis ve her
yas grubunda yaygin sekilde kullanilmaya baslanmistir. Bu cihazlarla birlikte medya ile iliskimiz
mekéndan bagimsiz hale gelmistir. Dolayisiyla film izlemek igin, televizyon ya da bilgisayar basinda
olmamiz gerekmemektedir. Izlemek istediklerimiz, okumak istedigimiz kitaplar, fotograf
alblimiimiiz, sevdigimiz sarkilar otobiiste, parkta, is yerinde kisacasi her yerde bizimle birliktedir.

Diger bir nokta da medya izleyicisinin (medya takipgisinin) konumunda meydana gelen
degisimdir. Ozellikle internet ve sosyal medya uygulamalarinin gelismesiyle artik medya izleyicisi
ayni zamanda bir medya iireticisi olmustur.

Medyanin ¢ocuklarin fiziksel, biligsel, duyussal ve sosyal gelisimleri iizerinde olumlu ve
olumsuz etkileri oldugu ileri siiriilmektedir. Yapilan aragtirmalar 6zellikle gocuklarin hayatlarinda
medyanin zaman ve mekéan olarak yerinin artmakta oldugunu gostermektedir. Ote yandan medya
iletilerinin kendine 6zgii yapisinin, dilinin ve uygulamalarinin oldugu ve bunlarin siirekli degismekte,
gelismekte oldugu da asikardir. Bireylerin bu mecralar1 daha verimli kullanmalari ve bu mecralarin
bazi riskleri karsisinda farkindalik gelistirebilmeleri adina, medya iletileri ve yontemleri konusunda
bilgi sahibi olmalar1 gerekmektedir. Dolayisiyla bu durum, ¢ocuklarin medya konusunda egitim
almalarinin 6nemini ve verilecek egitimin de miitemadiyen giincellenmesi gerektigini ortaya
koymaktadir. Alandaki oncii iilkelerde yaklagik bir asirdir siirdiiriilen bu ¢aligmalar “medya
okuryazarligi” egitimi olarak adlandiriimaktadir. Medya okuryazarligi; yaygin kabul goren tanimiyla,
bireylerin ¢esitli tiirden (gorsel, isitsel, basili, vb.) medya mesajlarina erisebilmeleri, erisilen
medyalar elestirel bakis agisiyla ¢dziimleyip degerlendirebilmeleri ve kendi medya iletilerini
uretebilmeleri becerisidir.

Medya okuryazarligi egitimi 6ncelikle ¢ocuklarin medyay: bilingli kullanmalarin1 ve bu
konuda bir farkindalik gelistirmelerini amaglamaktadir. Medya iletilerini sadece tiiketmekle
kalmamalari, bunlar tizerinde elestirel olarak diistinmeleri oldukga 6nemlidir. Cocuklarin izledikleri
filmleri, dizileri, ¢izgi filmleri, reklamlari; takip ettikleri bilgisayar oyunlari ve Internet siteleri gibi
medya igeriklerinin sorgulanabilir, elestirilebilir oldugunu fark etmelerini saglamak medya
okuryazarligi egitiminin amaglarindan bir digeridir.

Cocuk Haklari Sozlesmesi kapsaminda g¢ocugun her tiirlii istismarinin 6nlenmesi ve
katilimina yonelik haklar baglaminda kendini gesitli yollarla ifade etmesi de medya okuryazarhg:
egitimde one ¢ikan amaglardandir. Ote yandan Tiirk dili basta olmak iizere yerel ve ulusal kiiltiirel
degerlerimizi tehdit eden popiiler medya igerikleri karsisinda ¢ocuklarin farkindaliklarini arttirmak
ve bu igerikleri sorgulamalarini saglamak medya okuryazarhigi egitiminin amaglar1 arasinda yer
almaktadir.

Medya iletileri ¢ok sayida olanak sunmakla kalmaz ayni zamanda ¢esitli riskleri de
barindirir:
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e (Cocuklarin gereksmlm duydugu her bilginin yer aldigi, fakat dogru/guvemlmbi ély‘
ulagsmanin giiclestigi medya ortamlari, : y SER




e Cocuklarin sagligini tehdit eden obezite ve internet bagimlilig1 gibi rahatsizliklar, siddet
egilimli medya igerigi ve bazi medya ortamlarinda yer alabilecek pornografik igerik,

e Cevrim i¢i medya ortamlarina kayan aligveris aligkanliklar1 ve istek-ihtiyaglarin birbirine
karigmasina neden olan medya igerikleri bu risklerden sadece birkagidir.

Bu gibi riskleri azaltmak veya engellemek amaciyla tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de
medya okuryazarlig1 egitimi onemsenmektedir. Medya okuryazarligi dersi 2006-2007 egitim-6gretim
yilinda pilot olarak uygulanmig, 2007-2008 egitim-6gretim yilindan itibaren de iilke genelinde
segmeli ders olarak okutulmaya baglanmistir.

Medya okuryazarligi dersine yonelik yiikselen toplumsal beklentiyi karsilamak amaci ile
Milli Egitim Bakanlign ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu yeni galismalar yapmaktadir. Bu
baglamda medya kiiltlirii edinmede 6grenciler, 6gretmenler, medya ¢alisanlar1 ve diger yetiskinleri
stirece katmak i¢in www.medyaokuryazarligi.org.tr adresinden ulasilabilen bir Internet sitesi hizmete
sunulmustur.

Bu kapsamda medya okuryazarligi dersi ile medya iletilerine iliskin farkindalik diizeyi
yiiksek; medyadaki olay, olgu ve igeriklere elestirel yaklasabilen; ayni zamanda karar alip medya
siireglerinde yer alabilen; sorumlu ve etik davranan; insan Haklarmin ve Cocuk Haklarinin
(istismarinin Onlenmesi ve katilim) bilincinde; evrensel ve yerel degerlere saygili medya okuryazari
bir birey yetistirme vizyonu etrafinda; medya kiiltiirine sahip, medyaya erisim ihtiyact duyan,
medyay1 anlama (¢oziimleme ve degerlendirme) ¢abasi gosteren, medya liretme bilinci ile davranan,
medya ve yarin i¢in uygun hedefler ve tasarimlar gelistiren, medya tiiketimi ve iiretimine iliskin
davranis ve becerileri kazanmis bireyler ve bu donanimlarla oriilii bir toplum olusturmak
amaglanmaktadir.

DERSIN AMACLARI

Medya okuryazarlig dersi ile 6grencilerden yazili, gérsel ve isitsel medyaya ek olarak sosyal
aglar, yeni medya ve video oyunlari gibi diger sayisal (dijital) ortamlara ait iletilere erisip kavrayarak
elestirel bakis agisi ile ¢oziimlemeler, degerlendirmeler yapmalari ve kendi iletilerini tiretmeleri
beklenir. Bu dogrultuda 6grencilerde gelismesi beklenen beceriler sunlardir:

1. Medya olgusunu ve zaman igindeki degisimi ile bunun bireysel ve toplumsal yasama
yansimalarini kavrama.

2. Medya iletilerinin iizerinde diisiiniilebilecegini fark etme.

3. lIhtiyag duydugu dogru ve gegerli bilgiye farkli medya araglarini etkin sekilde kullanarak
erisme.

4. Medya iletilerini bigimsel ve igerik 6zellikleri bakimindan ¢6ztimleme.

Medya iletilerini toplumsal, Kkiiltiirel, ekonomik, politik baglamlart c¢er¢evesinde

degerlendirme.

6. Insan haklari, sorumluluk, etik, mahremiyet, kisisel giivenlik konularini dikkate alarak etkili
ve Ozglin iletiler olusturma.
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PROGRAMIN YAPISI VE UYGULANMASINA ILISKIN ACIKLAMALAR

1. Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi’nin yapisi bir nceki programda oldugu gibi
arag (TV, Internet, gazete vb.) temelli bir yaklasim yerine beceri temelli bir yaklasimi esas
almaktadir. Medya okuryazarliginin dort temel becerisi olan erisim, ¢dziimleme, degerlendirme ve
tiretim programin temel yapi taslari olarak belirlenmistir.

a. Erisim becerisi ¢cocuklarin medya araglarina ve bu araglarin igerigine ulasabilmelerini ifade
etmektedir. Bu diizeyde bir medya okuryazarhigi egitiminde ¢ocuklarin medyayi, medya bi¢im ve
araglarini, bunlarin ne tiir igeriklere sahip olduklarini fark etmeleri beklenmektedir. ihtiyag
duyduklari bir bilgiye medyada hangi kaynaklardan ulasabileceklerini, hangi kaynaklarl guvemhr
olarak kabul edeblleceklerlm yada Intemette arama motorlarml kullanarak bu bll' '




b. Coziimleme becerisi ise gocuklarin karsilastiklart medya iletilerine yonelik bir hiikkme varmak
icin iletinin kaynagm, igerigini ve amacini sorgulamalarin, elestirel bir gozle incelemelerini igerir.
Ornegin; karsilasilan bir haber metninin dogrulugu/giivenirligi konusunda ogrenciler bu metni
“gercek-goriis, on yargi, kaynak kullanimi, bakis agis1, degerler vb.” unsurlara gére ¢dziimlerler.

c. Degerlendirme becerisi ise g¢ocuklarin karsilastiklari medya iletilerini ¢dziimleyerek
ulastiklari sonuglar iletinin iiretildigi baglam gergevesinde “insan haklari, gocuk haklar, etik,
sorumluluk, mahrermyet gazetecilik ilkeleri, yaymn ilkeleri” gibi olgiitlere gore degerlendirerek bir
hiikme varmalarini igerir. Ornegin; &grencilerin ¢dziimledikleri bir haber metnini, farkli haber
kaynaklarindan secilen ornekleriyle karsilastirarak —dogrulugu/giivenirligi konusunda hiikme
varmalar1 bu beceriyle ilgilidir. Degerlendirme ve ¢dziimleme becerilerinin es zamanl gelistigi goz
ardi edilmemelidir.

d. Uretim becerisi de ogrencilerin farkli bigimlerde (yazili, isitsel, gorsel ya da goklu
olarak) kendi medya iletilerini olusturmalari ile ilgilidir. Burada 6grenciler eglence, bilgi verme ya
da ikna etme gibi amaglarla medya iletileri tiretirler.

Bagska bir ifadeyle erisim, ¢oziimleme ve degerlendirme becerileri bir nevi medya okurlugu;
iiretim becerisi ise medya yazarligi olarak nitelendirilebilir.

2. Medya okuru olarak g¢ocuklar; ¢izgi film, bilgisayar oyunu, ¢ocuk sarkilari gibi
eglendirmeye; haber, belgesel ve kamu spotu gibi bilgilendirmeye ve reklamlar gibi ikna etmeye
yonelik medya iletileri ile kargi karstya gelmektedirler. Medya yazari olarak ise gocuklar kendi
medya iletilerini kendileri tiretebilmektedirler. Bu nedenle 6gretim programinin 6grenme alanlart ve
tiniteleri olusturulurken medya igeriginin “eglendirme, bilgilendirme, ikna etme” &zellikleri ile
medya izleyicisinin “iiretici konumu” esas alinmigtir. Bunlarin her biri birer {inite olarak diistiniilmiis
ve her bir iinitede “erisim, ¢dziimleme, degerlendirme ve iiretim” becerilerine hitap eden kazanimlara

yer verilmistir.

£ Medya okuryazarhiginin dért temel becerisinden biri olan “medya firetimi” ayni zamanda
medya okuryazarhigi egitiminde en ¢ok tercih edilen ogretim yaklasimidir. Bu yaklagimda
ogrencilerden farkli medya bigimlerini (yazi, ses, goriintii) kullanarak kendi medya iletilerini
iiretmeleri istenilmektedir. Ogrencilerin fiireterek kesfetmeleri ve ¢ikarimlarda bulunmalari,
metinlerden ¢ok uygulamaya dayali caligmalar yapmalari temel yaklagim olarak benimsenmelidir.

4. Medya iiretimi gergevesince ogrencilerce iiretilen medya iletilerinin “medya okuryazarligi
senligi, medya okuryazarligi giinii, medya okuryazarligi fuar” gibi isimlerle donem/yilsonunda
sergilenmesi, onlarin bu konudaki katilimlarini giidiileyerek daha nitelikli ve ozverili iiretim
yapmalarini saglayabilir.

5. Medya okuryazarligi dersinin 6gretiminde gerek Ogretim materyallerinde gerekse
dgretmenlerin igerik zenginlestirme ¢alismalarinda, ¢ocuklarin ilgileri dogrultusunda iletisim tarihine
dair anekdotlardan yararlanilmasi faydali olacaktir.

6. Medya iiretim siireclerini daha yakindan gorebilmeleri igin olanaklar gergevesinde medya
kurulusu temsilcileri simifa davet edilmeli, bu kuruluslara ziyaretler diizenlenmeli ve Uretim
sireglerini dogrudan tecriibe etmeleri saglanmalidir.

7. Medya ¢dziimleme ve iiretimi etkinliklerinde su noktalara dikkat edilmesi gerekmektedir:
a. Etik ilkelere uygun ve sorumluluk bilinciyle hareket etme,
b. Internete 6ncelik vermekle birlikte diger medya bigimlerine de (televizyon, gazete, radyo, dergi,
kitap, brosiir, afis vb.) yer verme,

G, Sosyal paylagim sitelerinin kullanimi konusunda yasal yas sinirin1 dikkate alma,

d. Giincel konulara (barisin onemi, egitimin gerekliligi, yardimlagma, kadina siddet, sporda
siddet, kotii aliskanliklar, obezite vb.) oncelik verme,

e Kiiltiirel ve dini degerlere duyarli olma,

f. Tiirkgenin kullanimi konusunda bilingli hareket etme.




MEDYA OKURYAZARLIGI DERSI OGRENME ALANLARI, UNITELERI, KAZANIM
SAYILARI VE SURELERI

s L= KAZANIM | SURE/DERS | ORANI
OGRENME ALANI UNITE e e %)
EGLENCE ARACI OLARAK )
MEDYA Eglencem Medya 4 14 20
Medyaya Soru . 24 33
BILGI KAYNAGI OLARAK Soruyorum
MEDYA " . .
Once Bir Diisiineyim -4 14 20
KATILIM ORTAMI OLARAK Benim Medyam ” - o
MEDYA
GENEL TOPLAM 21 72 100

OLCME VE DEGERLENDIRME YAKLASIMI

Olgme ve Degerlendirme, egitim programinin temel boyutlarindan biridir. Olgme
dinamik bir biitiintin Snemli bir pargasidir. Medya okuryazarhigi dersinde 6lgme ve degerlendirme,
dersin kazandirmay1 hedefledigi medya okuryazarligi becerileriyle uyumlu olmalidir. Ozellikle iirtin
odakl1 degerlendirme i¢in medya iiretimi becerisi tizerinde durulmalidir.

Se¢meli dersler alani altinda yer alan medya okuryazarligi dersine yonelik Olgme ve
degerlendirme faaliyetleri stire¢ odakli ve iiriin odakli olarak yiiriitiilebilir.

Medya okuryazarligi dersinde grencilerin bilgi ve becerilerini kullanarak bir ¢aligma/ irtin
ortaya g¢ikarmalari beklendigi igin 6lgme ve degerlendirmede &grencilerin biligsel ve duyussal
gelisimini bir biitiin olarak &lgmeye olanak saglayan “Performans Degerlendirme” yaklagimi
kullanilabilir. “Medya iiretimi” gergevesinde dgrenciler tarafindan ortaya konulan tiriinlerin bir araya

Diger derslerde oldugu gibi medya okuryazarligi dersinde de degerlendirme etkinlikleri
ogretmenlerin yaraticih@ina baghdir. Ogretmenler, dlgme ve degerlendirme siirecinde gesitli 6lgme
ve degerlendirme ara¢ ve yontemlerinden (dogru-yanlis, kisa cevapli, ¢oktan se¢meli, kontrol listesi,
dereceleme tipi gozlem formlari, 6z ve akran degerlendirme formlari, rubrikler, grup degerlendirme
formlari, 6grenci {irlin dosyasi, performans proje degerlendirme vb.) yararlanmahidirlar.




MEDYA OKURYAZARLIGI DERSi OGRETIM PROGRAMI
OGRENME ALANI VE KAZANIMLARI

OGRENME ALANI: EGLENCE ALANI OLARAK MEDYA

3 MEDYA

EGLENCEM

UNITE:

1.

KAZANIMLAR

Medyanin, hayatindaki yerini kavrar.

Aciklama: Konuya iliskin arka plan bilgisi olarak medya olgusuna ve bu olgunun zaman
icindeki degisimine 6zetle deginilmesi yararl olabilir. Ayrica medyanin kendi yagamindaki
yeriyle birlikte toplum agisindan 6nemine de deginilebilir.

Medya tiiketim aliskanhklarim degerlendirir.

Aciklama: Giinde kag saatin medya kargisinda ge¢irildigi, en fazla zaman ayrilan medya
tiriinlerinin neler oldugu, bunlarin se¢ilme nedenleri ve medya aligkanliklariin yasam
tizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin fark edilmesine y6nelik tartigmalara yer verilebilir.

Eglence amaci ile segilen medya iletilerinin icerik ve bi¢cim 6zelliklerini ¢oziimler.
Aciklama: Bu kazanimin islenmesi sirasinda konu, bakis agisi, on yarg, kliseler vb. igerik
ogelerinin anlam iizerindeki etkilerinin belirlenmesine yonelik ¢esitli ~ etkinlikler
yapilabilecegi gibi igerigin ilgili ¢ekici olmasini saglayan goriintii, ses ve yazi gibi teknik
ozelliklere yonelik ¢aligmalar da yapilabilir.

Farkh izleyici Kitlelerine yonelik eglence medyas iiretir.

Aciklama: Farkl izleyici kitlelerinin ilgisini gekebilecek nitelikte, dogum giinii davetiyesi,
¢izgi hikdye, film afisi ve klip hazirlama; senaryoyu filme doniistiirme gibi basit liretim
etkinlikleri yapilabilir.

OGRENME ALANI: BILGI KAYNAGI OLARAK MEDYA

2.UNITE: MEDYAYA SORU SORUYORUM

KAZANIMLAR

Bilgiye ulasmak i¢in farkli medya araglarini ve arama stratejilerini kullanr.

Aciklama: Internette arama yaparken tirnak isaretinin kullanilmasi; alan adi uzantilarina
dikkat edilmesi; zaman ve tiir gibi filtrelemelerin kullanilmasi; gazetede spor, ekonomi, hava
durumu konusundaki bilgilerin nerede yer aldiginin incelenmesi ya da basili bir kitapta
icindekiler ve indeks boliimlerinin kullanilmasi gibi etkinlikler tizerinde

Medyanin bilgi kaynag) olarak giiciinii kavrar.
Agiklama: Televizyon kanallari, gazeteler ya da Internet haber sitelerindeki haber konularini
inceleyerek medyanin giindem belirlemedeki roliiniin tartisiimas: gibi

Tiim medya iletilerinin kurgulanmis oldugunu kavrar.

Aciklama: Okul ortaminda 6grenci gruplarindan gézlemledikleri ayni olay ile ilgili haber
metni olusturmalar1 istenir. Daha sonra iiretilen haberlerdeki benzerlik ve farkliliklar
karsilastirilir. Bakis agisi, on yargi, gorlis gibi unsurlarin olayin sunulmasindaki
(kurgulanmas) roliiniin tartigilmasi gibi etkinliklere yer verilebilir.

Ayni medya iletisinin farkl bireyler tarafindan farkh sekilde anlasilabilecegini kavrar.
Aciklama: Bir komedi dizisinde yer alan obez bir karakterin bazi izleyiciler tarafindan
komik olarak algilamirken kilo sorunu olan baska izleyiciler tarafindan ise incitici
olabilecegini ele alan etkinliklere yer verilebilir.

Dogrulugu konusunda degerlendirmeler yapabilmek i¢in medya iletilerini ¢oziimler.
Aciklama: Medya iletilerinin dogruluguna yonelik bu iletilerde giincellik, kaynak
giivenirligi, 6n yargilarin ve gergek/goriis ifadelerinin kullanimina yonelik etkinlikler

Medya-iletilerinin dogrulugunu farkh kaynaklarla karsilastirarak deggr!éiridirir. iy




Aciklama: Ayni icerigin benzer (iki ayri1 gazete vb.) ve farkli (gazete ve TV haberi vb.)
medya araglarindan karsilastirilmasi gibi etkinliklere yer verilebilir.

Amac ve hedef kitlesine uygun farkh tiirde medya iletileri olusturur.

Aciklama: Giincel ve toplumsal konularda (bagis kampanyasi, tasarruf, vergi bilinci, is ve
sosyal giivenlik gibi) afis, brosiir, haber, tanitim filmi, reklam tasarlama gibi etkinlikler
yapilabilir.

OGRENME ALANI: KATILIM ORTAMI OLARAK MEDYA

3.UNITE: ONCE BIR DUSUNEYIM

KAZANIMLAR

Medya iletilerinde yazilarin, seslerin ve gorsellerin ikna etme amaciyla nasil
kullanildigim kavrar.

Ikna etme tekniklerini goz oniine alarak reklamlari ¢oziimler.

Aciklama: Televizyon dizileri, spor karsilasmalari, gocuk programlari, Internet siteleri ve
yarisma programlarinda yer alan reklamlarda kullanilan, tanik gosterme, taninmis kisileri
kullanma, siirliye uyma, mizah, gegmise 6zlem gibi teknikler tizerinde durulabilir.

Medyada karakterlerinin kullanimini degerlendirir.

Aciklama: Televizyon dizileri, filmler ve ¢izgi filmler ile bilgisayar oyunlarindaki iyi-koti,
o6nemli-6nemsiz, vb. karakterlerin nasil sunuldugu ve ticari olarak nasil pazarlandiginin
incelenmesi gibi etkinlikler yapilabilir

ikna tekniklerini kullanarak medya iletileri iiretir.

Aciklama: Toplumsal dayanisma, 6rnek kisi ve davraniglar, siddet, zararli aliskanliklar,
ekmek israfi ve vergi bilinci gibi konularda toplumsal duyarliligi harekete gegirmek
amaciyla ikna etme tekniklerinin kullanildig1 medya iletileri iiretme etkinlikleri yapilabilir.

OGRENME ALANI: KATILIM ORTAMI OLARAK MEDYA

4.UNITE: BENIM MEDYAM

KAZANIMLAR

Yeni medyanin bireye sundugu imkanlarin farkina varir.

Aciklama: Video paylasim sitelerini kullanarak bilgisayarina bulasan viriisii nasil
temizleyecegini 6grenme; alacagi bir iirtin ile ilgili forum sitesinde o tirtinti kullanan bagka
kisilerin goriistinii alma, yazdigi siirleri web giinliigiinde paylagsma gibi yeni medyanin
sundugu olanaklar tizerinde durulabilir.

Medya iletileri iiretirken bireysel/toplumsal hak ve sorumluluklara uyarak kendini
ifade eder.

Aciklama: Etik, mahremiyet, telif ve fikir haklari, giivenlik vb. konularin dikkate alindigi
medya tiretme etkinlikleri yapilabilir.

Medyay1 kullanirken kisisel giivenlik kurallarina uyar.
Ac¢iklama: Medya iiretirken kendisine ve bagkalarina ait bilgilerin paylasiminda dikkat
etmesi gereken konular tizerinde durulabilir.

Olusturdugu iletileri basta Internet olmak iizere medyada paylasir.

Aciklama: Yardim kampanyalari gibi 6rnek davraniglarin yani sira sigaranin zararlari, cevre
kirliligi, siddet gibi giincel konulara yonelik hazirladiklari video, afis, karikatiir, sesli hikaye
gibi iletileri Internette, okul gazetesinde ve okulda sergileyebilirler.

Begendigi veya sorunlu gordiigii medya iceriklerine iliskin duyarh davranir.
Aciklama: Begendigi veya sorunlu gordiigii medya iletileri ile ilgili kisi ve kurumlara (Medya

Ureticisi, Izleylcl Tem51101s1 Okur Tem5110151 EdltOI‘ RTUK vb.) dusuncelerlnl 1let1r




