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Derse Geçiş: Öğrencilerin dikkati çekildikten ve öğrenciler güdülendikten sonra derse geçilir.
Etkinlikler: Ders kitabındaki etkinlikler yaptırılır.
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	Ölçme-Değerlendirme
	Öğrencilere kazanımla ilgili sorular sorulur.
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Diinyamiz: ziyaret eden ve ilk defa te-
levizyonla kargilagan bir uzayl, dinya
hakkindaki tim bilgisini televizyondan
edinmeye kalksayds, biz dinyahlarin yasam
sartlar hakianda birtakim yanhg yargiar
edinirdi. Uzayhy: ilk sasirtacak durum, ek-
randa gorilen diinyallarin sadece kigik
bir kisminin 40 yasin iizerinde olmas: olur-
du. Uzayh saskin bir gekilde insanlarin ya-
samlarim strdirebilmek i¢in neler yaptiklarim 6grenmeye galisir ve gogu
insanin bir iste galigmadig: sonucuna ulagirdi. Bir iste ¢ahgan insanlarin
bu gezegende gok nadir oldugunu gozlemleyince uzayhnin sagkinhg: biraz
daha artard:: Nasil olur da televizyonda gorilen insanlarin biiyiik bir o-
Bunlugu bu denli zengin olabilirdi?

Yukandaki metin, medyada bize gésterilenlerin igerdigi tutarsizliklardan bazilarini
carpici bir gekilde ifade etmektedir. Elbette burada sunulan listeyi daha da genig-
letebilirsiniz. Omegin uzayl, gézlem yapmaya devam etseydi ekrandaki modellere
bakarak sigmanlik (obezite) sorununun sanki diinyalilara degil de sadece ve sadece
uzaylilara ait bir sorunmus gibi gériindiginii digtinebilirdi. Yine ayni uzayh farkli
kanallan incelese eglenceye ybnelik programlarin okluguna bakarak biz diinyalila-
nin eglenmeye ne kadar gok zaman ayirdigini da distnirdi.
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Medya iletileri aslinda yapimeilanin éznel karariari ve yorumlanndan olusur. Muha-
birler, binlerce olgu ve olay arasindan bir segim yaparak kendilerince neyin ve kimin
énemli oldugunu ifade ederler. Ornegin binlerce énemli haberin arasina, bizi hig ilgi-
lendirmese de bir tnliintin yasamina dair bir aynintiyr sikistirabilirler.
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Reklamcilar, drinlerini kul-
laninca sorunlanmizin aninda
géziilecegini sdyleyerek buna
inanmamizi beklerler. O zaman

' 7 . tiiketiciler olarak, medyanin
. kargisinda bos bir kap gibi du-

‘I rarak, bizi kendi yorumlanyla

doldurmalanni bekleyemeyiz.

Aksine medyanin bize sunmus

oldugu yorumlarda belli bag-

lantilar yakalamaya calismali,
kendi yorumlama ve bilgi olusturma siirecimizin farkinda olmalyiz. Medya okuryazar-
igi egitimi bunun igin gerekiidir.

Medya okuryazarig, hayatimizin biyiik bsliminin medya tarafindan kusatidigi
buginin diinyasinda olmazsa olmaz beceriler arasinda yer alir. Medya okuryazarligi
becerisi, bizleri kiiresel medya ki iginde yasamaya hazrrar. Bu beceri medya
iletilerinin Gzerinde distiniiimesini, iletilerin daha iyi anlagimasini ve elestirel diigiin-
cenin gelistirilmesini amaglar.

Okuryazarlik kavram tek basina okuma ve yazma becerisi anlamina gelse de med-
ya okuryazarligi dendiginde bireyin medya iletilerine erigimi, bu iletileri géziimlemesi
Ve degerlendimmesi ile yeni iletiler iretebilmesi ifade edilmektedir.

Giinimiizde pek gok kisinin bilgi almak igin kullandigi yéntemler metin, gériintii
Ve sesin karmasik bir birlesiminden olusmaktadir. Bu karmasik medya ortamindan
medya okuryazarligi becerilerimizi gelistirerek gikabiliriz.

M, O ve Y harflerinin bir araya gelmesinden olusan

medya okuryazarligi logosu bu temel yaklagimdan esin-

lenilerek hazirtanmistrr. “Okur” sdzctgnin “O” harf, i

ige gegen “M” ve “Y” harflerinden olusan emniyet ke-

meriyle baglanarak, yogun mesaj ortaminda giivenle yol

MEDYA OKURYAZARLIGI almayi sembolize eden bir trafik isaretine benzetilmistir.

Burada aklimizdan gikarmamamiz gereken bir konu medya okuryazarliginin her
tir medyayla lgili bir beceri oldugudur. Medya okuryazarik diizeyi yiiksek olan birey-
ler, yalnizca televizyon, radyo, gazetelerden degil; dergiler, kitaplar, reklam panolari,
isaretler, paketleme-pazarlama malzemeleri, bilgisayar oyunlan, mizikler, internet
gibi her tir medyadan alinan karmasik iletileri kavrayip degerlendirme konusunda
da bilgili ve becerikii olacaklardir. Bu bireyler medya iletilerinin nasil olusturuldugunu
anlayabilmekte ve anlamin nasil tasarlandigini da kavrayabilmektedirler. Medya okur-
yazarligi becerisine sahip kisiler, genellikle kendi medyasini da tretebilmekte, medya
kilittramiiztin aktif katilimeilan haline gelmektedir.




